
2019년 제2차 콘텐츠 파트너십(인도네시아, 

말레이시아) 출장

- 결과보고서 -

     ◇ 기  간 : 2019. 8. 25(일) ~ 30(금)

     ◇ 방문지 : 인도네시아(자카르타), 말레이시아(쿠알라룸푸르)

정보통신산업진흥원

글 로 벌 협 력 팀
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1 출장개요

□ 출장목적

 ㅇ 국내 콘텐츠 기업의 해외진출 수요와 한류에 대한 관심이 많은 

아시아(인도네시아, 말레이시아) 권역에서 콘텐츠 파트너십을 개최하여 한국 

콘텐츠를 소개하는 해외진출의 기틀 마련

  - 정부의 신(新)남방정책 기조와 국내 기업들의 해외진출 수요가 높았던 

인도네시아와 말레이시아를 개최국가로 선정하여 아세안 콘텐츠 시장

(약 55조원 규모) 진출 및 교류의 기회 제공

□ 출장일정 : ’19.8.25(일)~8.30(금) (4박 6일)

□ 출장지 : 인도네시아(자카르타), 말레이시아(쿠알라룸푸르)

□ 출장자 및 담당업무

□ 주요 업무

 ㅇ (콘텐츠 파트너십) 방송콘텐츠 홍보부스 운영과 프로그램 상영회, 

비즈니스 미팅 등을 통해 우리 방송콘텐츠의 현지홍보와 시장진출 지원

  - 방송콘텐츠 이외에 뉴미디어(VR, AR 등)가 연계된 한국형 융합콘텐츠 

소개 및 기술 시연

  - 기존 드라마, 애니메이션, 예능, 다큐와 더불어 다양한 형태의 관련 

콘텐츠를 새롭게 포함하여 콘텐츠의 다양성 확보

 ㅇ (현지 기업방문) 현지국가 주요 방송ㆍ콘텐츠 기업을 방문하여 방송

제작 환경 이해도 제고 및 협력 기틀 구축

성명 직급 출장기간 주요업무

길성원 선임
8.25(일)~8.30(금)

(4박 6일)

 o 콘텐츠 파트너십 개최 운영 실무 

 o 현지 기업 방문 주관 및 대표단 운영, 언론보도 대응 등
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  - 현지 방송‧콘텐츠 기업과 콘텐츠 파트너십 참여 기업 간의 사업 

소개, 홍보 등의 네트워킹 활동을 통한 해외진출 기회 제공

2 출장일정

□ 출장일정

일자 시간 주요 일정 비고

8.25(일) 15:30~20:30 o 출국 (인천→자카르타) KE627

8.26(월)

10:00~12:00 o 인도네시아 콘텐츠 파트너십 행사장 점검

아야나 

미드플라자 

자카르타

16:00~17:00 o 인도네시아 현지 방송·콘텐츠 기업 방문 MNC TV

18:00~20:00 o 인도네시아 참가기업 사전 간담회 -

8.27(화)

09:00~13:00 o 인도네시아 콘텐츠 파트너십 사전 리허설
아야나 

미드플라자 

자카르타14:00~18:00
o 인도네시아 콘텐츠 파트너십 개최

 - 스크리닝, 비즈니스 미팅 등

8.28(수)

11:10~14:15 o 이동 (자카르타→쿠알라룸푸르) MH710

16:00~18:00 o 말레이시아 콘텐츠 파트너십 행사장 점검

쉐라톤 

임페리얼 

쿠알라룸푸르

19:30~21:30 o 말레이시아 참가기업 사전 간담회 -

8.29(목)

09:00~13:00 o 말레이시아 콘텐츠 파트너십 사전 리허설 쉐라톤 

임페리얼 

쿠알라룸푸르14:00~18:00
o 말레이시아 콘텐츠 파트너십 개최

 - 현지전문가 강연, 스크리닝, 비즈니스 미팅 등

23:20~06:25+1

o 귀국 (쿠알라룸푸르→인천) KE672
8.30(금) 23:20~06:25+1
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① 인도네시아 콘텐츠 파트너십

 

 ㅇ 행사명: 2019년 인도네시아 콘텐츠 파트너십

 ㅇ 일시: 8.27(화) 14:00-18:00

 ㅇ 장소: 아야나 미드플라자 자카르타

 ㅇ 참가사: AB미디어, CG픽셀, 서커스이미지웍스, CJ ENM, 그래피

직스, 아이코닉스, 아이디어콘서트, JTBC, KBS미디어, 매직영상, 

플레이온캐스트, 스마트스터디, 클콩, 크리스피 [총 13개사]

 ㅇ 주요내용

- 수출상담회: 현지 방송콘텐츠 바이어와의 1:1 비즈니스 미팅

- 프로그램 상영회: 참가사 출품 프로그램 홍보 및 판매촉진 유도

□ 행사 내용 및 진행 순서

날짜 시간 일정 내용 장소

8.27.

(화)

13:30~14:00 참가등록 초청자 참가등록 및 행사장 입장 

아야나 미드플라자 

자카르타

볼룸A

14:00~14:05 오프닝 영상 상영 및 개회사

14:05~14:20 강연
인도네시아 콘텐츠 시장과 

한류콘텐츠 현황

14:05~15:00 쇼케이스 피칭

 
 01) AB media
 02) CG pixel
 03) Circus image works
 04) CJ ENM
 05) Grafigix
 06) Iconix
 07) Ideaconcert
 08) JTBC content hub
 09) KBS media
 10) Magic studio
 11) Playoncast
 12) Smartstudy
 13) Superbean
 14) XrisP

15:00-17:00 비즈니스 상담회  1:1 비즈니스 상담회

17:00-18:00 교류회  네트워킹 만찬
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 ㅇ 주요결과

상담건수 수출상담액 계약 및 MoU 체결

108건 $1,586,000 2건

- 각 기업별 영상 시연회 개최 및 총 28개 기업, 50여명의 바이어와

1:1 비즈니스 미팅 진행

- 방송콘텐츠 분야 13개 기업 참가, 총 108건, 158만불 규모의 수출상담

진행, 콘텐츠 판매 및 라이센싱에 관한 2건의 계약 및 MOU 체결

□ 계약 및 MoU 체결 내역(2건)

□ 인도네시아 콘텐츠 파트너십 참가기업 상담 실적

No. 기업명 상담건수 수출상담액

1 AB미디어 7 $70,000

2 아이코닉스 9 $85,000

3 써커스이미지웍스 9 $85,000

4 CJ ENM 6 $100,000

5 그래피직스 8 $90,000

6 아이코닉스 10 $105,000

7 이디어콘서트 5 $130,000

8 JTBC 8 $135,000

No. 구분 한국측 상대측 비고

1 계약

AB미디어 ANTV $17,000

(비공개 

희망)자동공부책상 위키 등 애니메이션 수출 계약

2 MoU

그래피직스 SHOH Entertainment $30,000

(비공개 

희망)프렌쥬 영상 및 MD 사업 라이센싱 계약 건
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□ 인도네시아 콘텐츠 파트너십 현장사진

9 KBS미디어 7 $271,000

10 ㈜매직영상 7 $95,000

11 플레이온캐스트 7 $105,000

12 스마트스터디 11 $140,000

13 클콩 6 $90,000

14 크리스피 8 $85,000

합계 108 $1,586,000
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② 인도네시아 현지 방송‧콘텐츠 기업 방문 (MNC TV)

□ MNC TV 방문

ㅇ 기업 현황

 - MNCTV(前는TPI)는 1990년 8월 1일 인도네시아에서 세 번째로 

전국 텔레비전 방송면허를 발급받은 민간회사이며 1991년 1월 

23일부터 상업적으로 영업을 시작함

 - 2010년 10월 20일 기존 TPI에서 MNCTV로 사명을 변경하였으며, 

2006년 7월 MNC그룹이 TPI 주식의 75%를 인수하였음

 - 2017년 9월 기준 가장 인기 있는 20개의 드라마 중에서 상위 

6개가 모두 MNCTV 방송콘텐츠임

 - MNC 그룹은 RCTI, MNC TV, Global TV, iNewsTV 등 네 개의 전국 

규모의 무료  지상파(FTA) 방송사를 소유하고 있음

 - 2017년 MNC 채널들은 주요 무료 지상파채널의 황금 시간대 

시청률을 합하여 46%를 차지하였으며, 그 중 RCTI가 시청률이 

가장 높음

ㅇ 일시/장소 : 8.26(월) 16:00~17:00, MNC Tower2 

ㅇ 참석자 

 - NIPA: 길성원 선임

 - 참가기업: AB미디어, 씨지픽셀, 서커스 이미지웍스, CJ ENM, 

그래피직스, 아이코닉스, ㈜아이디어콘서트, JTBC , 

KBS미디어, 매직영상, 플레이온캐스트, 스마트스터디, 

클콩, ㈜크리스피

ㅇ 기관 방문 내용

 - 참가기업별 회사 소개 및 출품작 관련 1분 피칭 진행

 - 콘텐츠 파트너십 사업 소개 및 27일 행사일정 안내

 - MNC 그룹 소개자료 청취 및 Q&A 진행

 - 인도네시아 방송‧콘텐츠 시장 현황과 한류 콘텐츠 인기도 및 

관심분야 공유 등
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□ MNC TV 기관방문 현장사진
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③ 말레이시아 콘텐츠 파트너십

 

 ㅇ 행사명: 2019년 말레이시아 콘텐츠 파트너십

 ㅇ 일시: 8.29(목) 14:00-18:00

 ㅇ 장소: 쉐라톤 임페리얼 쿠알라룸푸르 누산타라 볼룸

 ㅇ 참가사: AB미디어, CG픽셀, 서커스이미지웍스, CJ ENM, 그래피직스, 

아이코닉스, 아이디어콘서트, JTBC, KBS미디어, 매직영상, 플레

이온캐스트, 스마트스터디, 클콩, 크리스피 [총 13개사]

 ㅇ 주요내용

- 수출상담회: 현지 방송콘텐츠 바이어와의 1:1 비즈니스 미팅

- 프로그램 상영회: 참가사 출품 프로그램 홍보 및 판매촉진 유도

□ 행사 내용 및 진행 순서

날짜 시간 일정 내용 장소

8.29.

(화)

13:30~14:00 참가등록 초청자 참가등록 및 행사장 입장 

쉐라톤 임페리얼 

쿠알라룸푸르

누산타라 볼룸

14:00~14:05 오프닝 영상 상영 및 개회사

14:05~14:20 강연
말레이시아 콘텐츠 시장과 

한류콘텐츠 현황

14:20~15:00 쇼케이스 피칭

 
 01) AB media
 02) CG pixel
 03) Circus image works
 04) CJ ENM
 05) Grafigix
 06) Iconix
 07) Ideaconcert
 08) JTBC content hub
 09) KBS media
 10) Magic studio
 11) Playoncast
 12) Smartstudy
 13) Superbean
 14) XrisP

15:00-17:00 비즈니스 상담회  1:1 비즈니스 상담회

17:00-18:00 교류회  네트워킹 만찬
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 ㅇ 주요결과

상담건수 수출상담액 계약 체결

108건 $1,586,000 1건

- 각 기업별 영상 시연회 개최 및 총 15개 기업, 30여명의 바이어와

1:1 비즈니스 미팅 진행

- 방송콘텐츠 분야 13개 기업 참가, 총 30건, 101만불 규모의 수출상담

진행, 드라마 수출에 관한 1건의 계약 체결

□ 계약 체결 내역(1건)

□ 말레이시아 콘텐츠 파트너십 참가기업 상담 실적

No. 기업명 상담건수 수출상담액

1 AB미디어 2 $50,000

2 아이코닉스 3 $290,000

3 써커스이미지웍스 3 $60,000

4 CJ ENM 1 $20,000

5 그래피직스 1 $50,000

6 아이코닉스 4 $70,000

7 이디어콘서트 4 $145,000

8 JTBC 1 $50,000

9 KBS미디어 1 $15,000

10 ㈜매직영상 1 $10,000

11 플레이온캐스트 2 $15,000

No. 구분 한국측 상대측 비고

1 계약
매직영상 SCTV $36,000

(비공개 

희망)드라마(대군) 현지 방영권 수출 계약
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□ 말레이시아 콘텐츠 파트너십 현장사진

12 스마트스터디 2 $40,000

13 클콩 3 $154,000

14 크리스피 2 $50,000

합계 30 $1,019,000
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⑤ 말레이시아 사전 실무회의 및 간담회

ㅇ 일시: 8.28(수) 19:30~21:00

ㅇ 장소: MARINI 식당, 말레이시아 쿠알라룸푸르

ㅇ 소요예산: 199,165원

ㅇ 주요내용

- 말레이시아 콘텐츠 트렌드 및 한류 콘텐츠 현황 정보 공유

- 콘텐츠 파트너십 참가사와 비즈니스 미팅 스케쥴 공유 및 조율

- 한국 방송·콘텐츠의 동남아시아 권역 진출방안 논의

- 참가기업들의 애로사항 및 개선 요구의견 수렴 

- 향후 후속조치 및 성과조사 등에 대한 협조사항 안내 등

<참석자 명단 : 총 8명 >

소속 직 위 이 름

정보통신

산업진흥원

팀장 신 성 우

선임 길 성 원

㈜신한네트워크 대표 최 일 지

㈜매직영상 대표 전 홍 덕

㈜그래피직스 이사 박 은 애

㈜클콩 대표 이 주 원

㈜아이디어콘서트 대표 전 달 용

㈜플레이온캐스트 대표 우 경 식
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□ 현지 언론 홍보 (1건)

참고2 현지 언론 보도 내용

TVRI 
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□ 현지 기사 보도자료 (3건)

SINDO NEWS
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BERITA SATU
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SATU NUSANTRA
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참고1  제2차 콘텐츠 파트너십(인도네시아, 말레이시아) 개요

□ 개최 목적

 ㅇ 국내 콘텐츠 기업의 해외진출 수요와 한류에 대한 관심이 많은 

아시아(인도네시아, 말레이시아) 권역에서 콘텐츠 파트너십을 개최하여 한국 

콘텐츠를 소개하는 해외진출의 기틀 마련

  - 정부의 신(新)남방정책 기조와 국내 기업들의 해외진출 수요가 높았던 

인도네시아와 말레이시아를 개최국가로 선정하여 아세안 콘텐츠 시장

(약 55조원 규모) 진출 및 교류의 기회 제공

 ㅇ (인도네시아) 내수시장의 안정성을 바탕으로 아세안 국가 중 가장 

빠른 약 11%이상의 성장세와 큰 시장규모를 보이며, 특히 인구

구성의 60% 차지하는 청년층을 중심으로 미디어‧콘텐츠 분야의 

소비가 급증 중(‘15~’20년 기준, 연간 약 13% 상승)

 ㅇ (말레이시아) 높은 TV보급률과 빠른 디지털 방송 전환에 따라 디지털 

콘텐츠에 대한 수요가 높은 시장이며, 유료 방송시장의 경쟁 심화에 

따라 해외 콘텐츠의 수요가 높아지는 상황, 또한 한국-말레이 정부 

간 애니메이션 공동제작 협력 등 정부 주도의 협력도 활발히 진행 중

구 분 인도네시아 말레이시아

한국에 대한 우호도 73.4% 67.8%

한류콘텐츠 소비비중 64.2% 58.5%

한류콘텐츠 이용량 증감률 +5.2% +1.2%

한류콘텐츠 호감도 78.5% 68.3%

한류콘텐츠 인기도 41.9% 47.3%

  - 양국 모두 TV드라마, 예능, 영화 등을 중심으로 한류콘텐츠에 대한 

높은 소비와 인기가 검증된 국가이며, 향후 한류콘텐츠에 대한 지속

적인 수요 확대가 예상


